1. “Reklam vo reklam faaliyyati” kursunun predmeti vo metodoloji asaslari
2.Reklam hagginda iimumi anlayis vo onun mahiyyoti.

3. Reklamin yaranmasi va inkisaf tarixi

4. Azorbaycanda reklam isinin inkisaf tarixi

5. Qadim dinya o6lkslorinds reklam

6. Qorbi Avropada vo ABS-da reklam

7. Rusiyada reklam

8. Reklam haqqinda iimumi anlayis.

9. Reklamin novlori vo funksiyalar.

10. Reklamin sosial-psixoloji asaslari

11. Reklam insanlari idars edon tisul kimi.

12. Miasir comiyystds korporativ va kiitlovu kommunikasiya.

13. Reklam dasiyicilari- Televiziya

14. Reklam dasiyicilari- Qozetlor

15. Reklam dasiyicilari- Radio

16. Reklam dasiyicilari- Internetds reklam

17. Reklam dasiyicilari- Xarici reklamin formalari

18. Reklamin KIV-ds istirak formalar: - Saf reklam

19. Reklamin KIV-das istirak formalar - Gizli reklam problem

20. Reklamin KiV-do istirak formalar1 - material daxilinds reklam.
21. Sosial sobokolordo reklam

22. Cocuan wsA6IKSIHUH HIOBJISIPY Bl OHJIAp IIArTblHAA MSJIyMaT

23. UHTepHeT/ s pekJIaMblH HIOBJISIPU V9 internetin on iri reklam meydangasinin
cevrilmosi soboblori

24. Cocvas 65K peKJIaMblH METO/JIAPhI.



25.
26.
27.
28.
29.

Reklamlarin problemli zonalar1
Tutin momulatlarinin reklami
Spirtli igkilorin reklami

Dorman premaratlarinin reklami

Reklamlarin problemli zonalari- diggst usagqlar.

30. Xarici iqtisadi reklam faaliyystinin togkili.

31.

istehsalcilarla istehlak¢ilar arasinda slagolorin genislondirilmosinds reklamin

rolu.

32.
33.
34.
35.
36.
37.

Reklam vasitolori vo onlardan istifado

Reklam agentliklori vo onlarin foaliyyat dairosi

Reklam vasitolorinin osas elementlori vo onlara garsi1 qoyulan toloblor
Reklam maotinlorinin hazirlanmasinin osas prinsiplori vo metodlari
Reklam motnsisipunun badii tortibati

Reklam bazarinin tokmillasdirilmasi yollari

38. Azorbaycanda reklam bazarinin sosial-iqtisadi inkisafi.

39. Azarbaycanda reklam bazari va onun tokmillasdilimasi yollarn.

40.
41.
42,
43.
44,
45.

Sosial reklami muioyyon edon aktual problemlar.
Reklamin effektlivliyinin giymotlondirilmosi
Ugursuz reklam kompaniyalardan dorslor.

Reklam auditoriyasinin se¢ilmosindo segmentasiya.
Reklam bazari-diinya 6lkslorinin reklam tacribasi.

Reklam bazarinin tokmillasdirilmasi yollari



