1. “Reklam vo reklam faaliyyati” kursunun predmeti vo metodoloji asaslari
2.Reklam hagginda iimumi anlayis vo onun mahiyyoti.

3. Reklamin yaranmasi va inkisaf tarixi

4. Azorbaycanda reklam isinin inkisaf tarixi

5. Qadim dinya o6lkslorinds reklam

6. Qorbi Avropada vo ABS-da reklam

7. Rusiyada reklam

8. Reklam haqqinda iimumi anlayis.

9. Reklamin novlori vo funksiyalar.

10. Reklamin sosial-psixoloji asaslari

11. Reklam insanlari idars edon tisul kimi.

12. Miasir comiyystds korporativ va kiitlovu kommunikasiya.

13. Reklam dasiyicilari- Televiziya

14. Reklam dasiyicilari- Qozetlor

15. Reklam dasiyicilari- Radio

16. Reklam dasiyicilari- Internetds reklam

17. Reklam dasiyicilari- Xarici reklamin formalari

18. Reklamin KIV-ds istirak formalar: - Saf reklam

19. Reklamin KIV-das istirak formalar - Gizli reklam problem

20. Reklamin KiV-do istirak formalar1 - material daxilinds reklam.
21. Sosial sobokolordo reklam

22. Cocuan wsA6IKSIHUH HIOBJISIPY Bl OHJIAp IIArTblHAA MSJIyMaT

23. UHTepHeT/ s pekJIaMblH HIOBJISIPU V9 internetin on iri reklam meydangasinin
cevrilmosi soboblori

24. Cocvas 65K peKJIaMblH METO/JIAPhI.



25. Reklamlarin problemli zonalari

26. Tutin momulatlarinin reklami

27. Spirtli ickilorin reklami

28. Dorman premaratlarinin reklami

29. Reklamlarin problemli zonalari- diggst usagqlar.
30. Xarici iqtisadi reklam faaliyystinin togkili.

31. Istehsalgilarla istehlakgilar arasinda olagolorin genislondirilmoesindo reklamin
rolu.

32. Reklam vasitalori vo onlardan istifado

33. ReklambiH yayilma vasitolorinin segilmosi vo idars edilmaosi...

34. Reklam agentliklori vo onlarin foaliyyot dairasi

35. Reklamin planlasdirilmasi vo idars edimosi strategiyasi

36. Reklam vasitoalorinin osas slamotlori.

37. Kitlavi informasiyasinin ¢ap va diger vasitalori

38. Reklam vasitoalorinin osas elementlori vo onlara qarsi qoyulan taloblor
39. Reklam matinlorinin hazirlanmasinin asas prinsiplori vo metodlari
40. Reklam motnsisipunun badii tortibati

41. Kommersiya ticarat muiassisalorinds reklamin rolu vo vozifolori
42. Reklam bazarinin idarsetmo vasitslori vo metodlari

43. Reklam bazarinin kompleks tadqiqi.

44, Reklam bazari-dinya 6lkslarinin reklam tocriibasi.

45. Reklam bazarinin tokmillosdirilmasi yollar

46. Azorbaycanda reklam bazarinin sosial-iqtisadi inkisafi.

47. Azorbaycanda reklam bazari vo onun tokmillosdilimasi yollar1.

48. Reklam foaliyyetinin idars edilmosinin mahiyyati.
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Marketing sistemindos reklam foaliyystinin idars edilmasinin rolu.
Reklam faaliyystinin idars edilmosi prinsiplori.

Reklam tadbirlarinin iqtisadi somaraliliyi.

Reklam vasitolorinin totbiginin psixoloji somaraliliyi.
Kommersiya ticarot miiassisolorinds reklamin rolu vo vozifolori.
Kommersiya ticaratinds reklam agentliklorinin isinin togkili
Sosial reklami muioyyan edon aktual problemlar.

Sosial reklamin xarakeristikasi

Siyasi quivvalorin togdimatinda reklamin rolu

Reklamin effektlivliyinin giymotlondirilmosi

Ugursuz reklam kompaniyalardan darsler.

Reklam auditoriyasinin se¢ilmasinds seqmentasiya.



