
1. “Reklam və reklam fəaliyyəti” kursunun predmeti və metodoloji əsasları  

2.Reklam haqqında ümumi anlayış və onun mahiyyəti. 

3. Reklamın yaranması və inkişaf tarixi  

4. Azərbaycanda reklam işinin inkişaf tarixi  

5. Qədim dünya ölkələrində reklam 

6. Qərbi Avropada və ABŞ-da reklam 

7. Rusiyada reklam 

8. Reklam haqqında ümumi anlayış. 

9. Reklamın növləri və funksiyaları. 

10. Reklamın sosial-psixoloji əsasları  

11. Reklam insanları idarə edən üsul kimi. 

12. Müasir cəmiyyətdə korporativ və kütləvu kommunikasiya.  

13. Reklam daşıyıcıları- Televiziya  

14. Reklam daşıyıcıları- Qəzetlər 

15. Reklam daşıyıcıları- Radio 

16. Reklam daşıyıcıları- İnternetdə reklam 

17. Reklam daşıyıcıları- Xarici reklamın formaları 

18. Reklamın KİV-də iştirak formaları - Saf reklam 

19. Reklamın KİV-də iştirak formaları - Gizli reklam problem  

20. Reklamın KİV-də iştirak formaları – material daxilində reklam. 

21. Sosial şəbəkələrdə reklam  

22. Сосиал шябякянин нювляри вя онлар щаггында мялумат 

23. Интернетдя рекламын нювляри və internetin ən iri reklam meydançasının 
çevrilməsi səbəbləri 

24. Сосиал шябякядя рекламын методлары. 



25. Reklamların problemli zonaları  

26. Tütün məmulatlarının reklamı 

27. Spirtli içkilərin reklamı 

28. Dərman premaratlarının reklamı 

29. Reklamların problemli zonaları- diqqət uşaqlar. 

30. Xarici iqtisadi reklam fəaliyyətinin təşkili. 

31. İstehsalçılarla istehlakçılar arasında əlaqələrin genişləndirilməsində reklamın 
rolu. 

32. Reklam vasitələri və onlardan istifadə  

 33. Reklamын yayılma vasitələrinin seçilməsi və idarə edilməsi... 

34. Reklam agentlikləri və onların fəaliyyət dairəsi  

35. Reklamın planlaşdırılması və idarə ediməsi strategiyası  

36. Reklam vasitələrinin əsas əlamətləri. 

 37. Kütləvi informasiyasının çap və digər vasitələri  

38. Reklam vasitələrinin əsas elementləri və onlara qarşı qoyulan tələblər  

39. Reklam mətinlərinin hazırlanmasının əsas prinsipləri və metodları 

40. Reklam mətnляриnин bədii tərtibatı 

41. Kommersiya ticarət müəssisələrində reklamın rolu və vəzifələri 

42. Reklam bazarının idarəetmə vasitələri və metodları   

43. Reklam bazarının kompleks tədqiqi. 

44. Reklam bazarı-dünya ölkələrinin reklam təcrübəsi.  

45. Reklam bazarının təkmilləşdirilməsi yolları 

46. Azərbaycanda reklam bazarının sosial-iqtisadi inkişafı. 

47. Azərbaycanda reklam bazarı və onun təkmilləşdiliməsi yolları. 

48. Reklam fəaliyyətinin idarə edilməsinin mahiyyəti. 



49. Marketinq sistemində reklam fəaliyyətinin idarə edilməsinin rolu. 

50. Reklam fəaliyyətinin idarə edilməsi prinsipləri. 

51. Reklam tədbirlərinin iqtisadi səmərəliliyi. 

52. Reklam vasitələrinin tətbiqinin psixoloji səmərəliliyi. 

53. Kommersiya ticarət müəssisələrində reklamın rolu və vəzifələri. 

54. Kommersiya ticarətində reklam agentliklərinin işinin təşkili 

55. Sosial reklamı müəyyən edən aktual problemlər. 

56. Sosial reklamın xarakeristikası 

57. Siyasi qüvvələrin təqdimatında reklamın rolu 

58. Reklamın effektlivliyinin qiymətləndirilməsi 

59. Uğursuz reklam kompaniyalardan dərslər. 

60. Reklam auditoriyasının seçilməsində seqmentasiya. 


