ROQOMSAL MARKETINQ FONNINDSN iMTAHAN SUALLARI

Marketing konsepsiyasinin mahiyyati va tekamulu

Marketing haqqinda dmumi anlayigi

Marketingin maqsadi, funksiyalari ve prinsiplari

Marketingin asas anlayislari

Marketingin fealiyyatinin hayata kegirilmasi prosesleri

inteqrasiya olunmus marketing kompleksi

Marketingde 4P anlayisi

Masteri dayarine asaslanan marketing strategiyasi

. Bazarinhadafloanmasi,segmentlesdiriimasi,mévgelendiriimasi,ferglenglandirl-masi proseslari

10. Marketing tehlilleri

11.Marketingin atraf muhit amillari

12.Marketingin makro-muhit amilleri

13. Marketing tadgiqatlarinin maqgsadi ve istiqamatlari

14. Marketing tadgiqatlarinin apariimasi prosesi

15. Marketing tatgiqalarinin mahiyyati

16. Marketingdas informasiya toplaniimasi tsullari

17.Fordi mahsul ve xidmat Uizre gararlar

18.Mahsul va xidmatin tasnifatlari

19. Mahsul ve xidmatlarin xtsusiyyatlari

20.Marketing logistikasinin xarakteri va shamiyyati

21.Logistika sisteminin baslica funksiyalari

22.IKT-nin biznesda rolu ve marketings tesiri.

23. internetin marketinge tesiri ve reqgemsal marketingin yaranmasi.

24.Ragamsal igtisadiyyat dévrinda marketing.

25.Web 1.0, Web 2.0 va Web 3.0 nadir ve xUsusiyyatlari.

26.Ragamsal marketinqin tarixi.

27.Ragamsal marketinigin mikro va makro muhitinin tahlili.

28.Ragamsal istehlakg¢ini anlamaq tgln musteri tanhlili.

29.Ragamsal marketinqda istehlak¢i davranisinin tahlili.

30.Ragamsal Marketing ve onun tetbiq sahalari

31.Ragamsal marketinqin alatlari.

32.Ragamsal marketingin maasir istiqgamatleri.

33.Ragamsal marketingin problemlari.

34.Ragamsal marketingin muasir istigamsatleri ve problemlori.

35.Integrasiya olunmus marketing kommunikasiyasi ve onun tahlili.

36.internet marketingds vebsaytin shamiyysti ve xlsusiyystleri.

37.Vebsaytda reklam ndvlari: Paid media (6danilmis), owned media (sahib olunan), eraned
media (gqazanilimis).

38. Mobil marketingin mahiyyati

39. Satiglar artirmaq tgin mobil marketing alatlori.

40.Mobil marketing strategiyasi

41.Mobil marketing na Ugun édnamlidir?

42.Sosial media marketingi ve onun asas xususiyyatlori.

43.SMM strategiyasinin qurulmasi.

44.SMM nadir ve onun inkisaf etdiriimasi Gsullar

45. Sosial sabakaler Uigiin mazmunun yaradilmasi

46.Ragamsal marketinqde:sosial sebakalar

47.Sosial sebakalerda 6danisli ve pulsuz tanitim Gsullar

48.Sosial Media Marketing anlayisi ve asas maqgsadlari

49.SEM (axtaris muharriki marketiqi) va SEO (axtaris miharrikinin optimallasdiriimasi).

50.SEO (Axtaris muharrikinin optimallasdiriimasi) nadir va Google asas axtaris muharriki kimi.

51.SEO (Axtarig muharrikinin optimallasdiriimasinda asas amillar.

52.Mazmun (content) marketinginin mahiyyati.
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53.Mazmun marketing strategiyasinin hazirlanmasi.

54. Mazmun marketingin asas vazifaleri va metodlari

55. Mazmun marketingin novleri ve hayata kecirilmasi

56. Elektron ticarat ve onun novleri

57.0sas elektron ticarat modellori

58. Dunyada elektron ticaratin mdvcud vaziyyaeti

59. Azerbaycanda elektron ticaret bazarinin mévcud veziyyeti

60. Azarbaycanda elektron ticaratin normativ-hliquqgi bazasinin formalagsmasi
61. Azarbaycanda elektron ticaratin inkisafi ve bazarda mévcud olan portallar
62. internet marketingde esas performans gostaricilori.

63.Veb analitika va Google analitika.

64.Remarketing nadir?

65. Remarketing va retargeting nadir?

66.UX va Ui dizaynin internet marketingds shamiyysti.

67.UX dizaynin reqemsal marketinqds gelacayi.

68.UX dizaynin reqemsal marketingde shamiyysati.

69. irihacmli verilenler ve reqemsal marketing.

70.Suni intellekt ve reqamsal marketing.



